ARVESTUSE NOUDED
Turunduspaktikum (Stats) P2VK.05.348

Hindamisele padsemise tingimused: kodused iilesanded vdhemalt rahuldavalt tehtud.
Lopliku tulemuse kujunemine: kodused iilesanded 50% ja arvestus 50%.
Volgnevuste likvideerimise voimalused: vastavalt OKE-le ja kokkuleppel ppejouga.

Turundusplaani koostamise juhend

Turundusplaani soovituslikud peatiikid (jidrjekorda ja késitletavaid teemasid voib vastavalt
vajadusele kohandada):
1. Kokkuvote

2. Organisatsiooni tutvustus. Missioon ja visioon

3. Olukorra kaardistamine (situatsioonianaliiiis, konkurentsianaliiiis, sihtriihmade
méiiratlemine, toote/teenuse kirjeldus ja unikaalsus jne)

4. SWOT (Organisatsiooni/siindmuse tugevused ja norkused, voimalikud muutused
turul, nt. senise turundustegevuse tugevused ja ndrkused jne)

5. Strateegiline eesmirk, oodatavad tulemused. Turundusplaani eesmirk voi eesmérgid
(modddetavalt)

6. Turunduskommunikatsiooni planeerimine (sonum(id), reklaam, suhtekorraldus,
miiiigitoetus, siindmus jne). Iga planeeritud tegevuse juures kiisida: miks, mida,
kellele, kuidas ja kus?

7. Tegevuskava

8. Turunduse eelarve

9. Hinnang teostatavusele

Plaani koostamises keskenduda infole, mis tdesti mdjutab konealuse organisatsiooni
(toote/teenuse) turunduse planeerimist, olla detailides voimalikult tipne ja viltida iileiildist
paljusonalisust. Erilist tdhelepanu palun podrake sellele, mida te veel ei tea. Nditeks:
turundatava organisatsiooni/siindmuse/toote, Eesti kultuurimaastiku, meediavéljaannete,
potentsiaalsete klientide vmt kohta. Kasutage koiki avalikke andmeallikaid.

Kogu t66 maht ei tohiks iiletada 15 1k (reavahe 1,5, kirja suurus 12. Oluline on digekeelsus,
keskendumine peamisele ja siivitsi minek.) Pohjendatud lisad on lubatud.

Vormistamise juures pidada kinni Lembit Ounapuu koostatud metoodilisest juhendist
,Uliopilaste kirjalikud t6od*.

Turundusstrateegia esitamise tihtaeg 1 nidal enne esitluse tiihtaega.

Strateegia iileslaadida UT MOODLE keskkonnas dppeaine vastavasse foorumisse.

Turundusstrateegia esitlus seminaris 9. aprillil ja 16. aprillil 2018

* 15 minutit esitlust vabalt valitud viisil (stendettekanne, powerpoint slaidid, suuline
esitlus jne), mille eesmérgiks on vilja tuua kdige olulisem osa informatsioonist

* 5 min arutelu kaasopilastega kohapeal antud teemal.
* 5 min Oppejou kommentaar.

Hindamiskriteeriumid:

Turundusplaan on asjakohaselt struktureeritud. Teemad on tapselt maaratletud ja kasitletud. Arutelu teemade tile on korrektne ja
pohjendatud. Kirjeldavad ning hinnanguid andvad kommentaarid ja markused on pdhjendatud. To6rithm ilmutab selgeid marke
turundusplaani relevantsete probleemide mdistmisest, millega kaasneb padev ja pdhjendatud argumenteerimine.
Turunduskommunikatsiooni osa on kasitletud originaalselt ja loovalt. Turundusplaani tulemused vo6i hinnang realiseeritavusele on
selgelt ja pohjendatult vélja toodud. Turundusplaan on suureparaselt esitatud.
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